Tiene treinta afios y esta
en la encrucijada del arte,
el disefio industrial, el in-
teriorismo vy la gréafica. Ha
sido pieza esencial de la
legendaria Fabrica de Be-
netton y Toscani, triunfa
en Londres y en Tokio y
ahora entra como un tiro
en la escena espafola
con esta divisa: Barroco
Digital Mediterraneo.

Por RAMON UBEDA
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Al disefio espafiol le irian muy bien unos
cuantos JASP. Aquellos Jovenes Aungue
Sobradamente Preparados que se invento la
publicidad del siglo pasado. Esté tardando
demasiado en cuajar esa nueva generacion de
disefiadores que tome el relevo de los vetera-
nos del boom de los ochenta, y no es que los
queramos jubilar, para nada, ni que en los
Gltimos afios no hayan sonado nombres de
talentos emergentes, esta misma revista les ha
dedicado muchas péginas, pero por alguna
razon no acaban de encontrar su sitio en la
industria, que es donde finalmente se calibra
su valor. Un disefiador puede parecer bueno
de cara a la galerfa, pero sélo es valioso si su
trabajo resulta rentable para la empresa gue
produce sus disefios. Porque tanto vendes,
tanto vales. Es la cruda realidad. Si no hay
ventas no hay royalties, el empresario no recu-
pera su inversion y el disefiador no cobra, por
muy mediatico que sea. El asunto merece una
reflexion mas profunda, porgue no se entien-
de que en este pais tengamos las escuelas de
disefio superpobladas desde hace ya algunos
afios, cosa que no se refleja como deberia, y
porque no es del todo cierto que las empresas
se hagan las estrechas con los noveles.
Siempre aparece alguno gue lo desmiente,
como Patricia Urquiola, gue ha demostrado
con creces su solvencia profesional, o como
ahaora Jaime Hayon. Mal asunto si son la ex-
cepcion que confirma la regla. Ambos tienen
en comun gue se han formado fuera, en ltalia.
Paco mas. Hayon —escrito asi, sin tilde, como

a él le gusta— nacio en Madrid en 1974yl
su primer contacto con la disciplina en el
Istituto Europeo di Design de la capital. Tra
una temporada en Los Angeles y otra en
Paris, se instalo en |la campina italiana, en’
lugar cercano a Treviso que Se Conoce oM
Fabrica. Llegd con una beca de seis meses
se quedd siete afios, los Ultimos seis como
responsable del departamento de diserio.
Algo debieron ver en Hayon el patran de
Fabrica, Luciano Benetton, y el fundador
centro, Oliviero Toscani, para confiar el tim
de uno de sus departamentos creativosai
chaval de veinticuatro afos. El madrilefio
tenfa chispa y personalidad, como demos!
cuando el afio pasado tomo la decision de
abandonar el lugar y la poltrona para pros
guir su carrera en solitario. No cabe duds
que estaba suficientemente preparado. Tie
las tablas de Fabrica y buena mano parar
cionarse con los clientes. Despierta simpa
entre los industriales porgue se implica
maxima profesionalidad y desarrolla a fon
sus proyectos. Sabe de la importancia de
autopromocion, se vende bien a la prensa
saca partido de internet, con paginas pro|
que renueva muy a menudo. Aprovecha
como pocos la movilidad que permite las
ciedad actual, claro que con la ventaja qu
tiene saber hablar cuatro:lenguas, hoy es!
Barcelona y sin ninguna pereza se instala
fiana durante un par de meses en Nueva
York. En resumen, tiene energia, talento)
estilo propio que destilan estas paginas.

Jaime Hayon disfrazado de payaso en uno de los caracteristicos retratos de Nienke Klu









